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투비스토리는

투비스토리㈜는2008년에설립된퍼모먼스마케팅을주력으로하는
디지털마케팅대행사입니다

2BSTORY = Brand & Big Data 
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페이스북코리아공식대행사

투비스토리㈜는페이스북코리아공식대행사로
국내와해외의페이스북, 인스타그램타겟마케팅대행합니다
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한국오라클마케팅자동화부분골드파트터
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투비스토리조직현황

투비스토리㈜는지난10년간100여개기업의프로젝트를직접진행합니다

디자인

브랜드 마케팅 체험단 마케팅

모바일 앱 제
작

2B 
STORY

• 블로그마케팅

• 카페마케팅

• 동영상 마케팅

• SNS 마케팅

• SA, DA광고

• 파워블로거 체험단

• 소비자 체험단

• 대학생 기자단

• 주부 기자단

• 홈페이지제작

• 이벤트 페이지제작

• 카툰 및 웹디자인

• 모바일홈페이지 제작

• APP 제작

• 안드로이드/IOS 계열

대표이사

마케팅 2마케팅 1 마케팅 2 디자인 팀
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주요광고주레퍼런스–병/의원

국민건강보험공단 국립암센터

청구경희한의원 아이디성형외과 광동한방병원 석플란트치과

탑클리닉 스탠다드치과

GS안과 부평우리치과 아이디피부과 아이디치과

SNU안과 스마일뷰치과 투명치과 원진성형외과
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주요광고주레퍼런스–병/의원

새빛안과병원 다이즐한의원

안성민한의원 김지승한의원 쥬벤스성형외과 닥터디자이너의원

탑페이스성형외과 체인지의원

JM 가정의학과 본병원 강남그랜드안과 아크로한의원

이지브레인송파 리앤리 성형외과 모두병원 마디척병원
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주요광고주레퍼런스–병/의원

밸런스랩성형외과 서울원병원

센트럴서울안과 반에이치의원 임이석테마피부과 뷰앤플의원

압구정필성형외과

더밸런스한의원 다시봄날의원 원치과의원 퍼스트삼성안과

위비앙병원 에프아이성형외과 황지모한의원 라미치과의원

베이의원
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주요광고주레퍼런스–병/의원

부평열린안과 유재활의학과

센트럴흉부외과 나은내일한의원 아말리안필러 JM헬스팩토리

립샘한의원

강남서울밝은안과 서울365치과 에이탑뷰티클리닉 강남탑한의원

새론의원
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주요광고주레퍼런스–교육

YBM NET YBM 리더스 YBM 잉글루 YBM 커리어캠퍼스

YBM 날톡 한솔교육 매일경제 교육센터 파고다어학원

YBM ECC 이찬이편입학원 봄온아나운서아카데미 한국폴리텍대학

서강대학교 경영전문대학원 더조은컴퓨터아카데미 퍼스트바리스타학원 영국유학닷컴
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주요광고주레퍼런스–일반

한국HP 본푸드 엠디톡 넥시스

임진에스티 SVR 화장품 아이비랩 블로코

비타민하우스 호토모토 뉴욕야시장 치킨플러스

네츄럴 굿 띵스 인성IT 서초여성인력개발센터 유니포스트
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주요광고주레퍼런스–일반

SK렌터카 CJ푸드빌 GSSHOP YAP(얍)

대한장애인체육회

골드스푼 FPT KOREA 리싸이클오피스 런닝맨

달바 무궁화 하겐다즈 고고키드

신세계TV쇼핑 빙그레 한국사회적기업진흥원
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주요광고주레퍼런스–일반

제주커피 카플라노 아름다운재단 르젠퍼니처

비케이엠㈜

광주문화재단 사회연대은행 용호낙지 코닥포토

에코그램 이공오도씨 로얄컴퍼니
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Starting Your

PERFORMANCE MARKETING
STRATEGY
온라인,모바일 시대가 도래하면서 오프라인과는 다른 양상이

펼쳐지므로 막연히 거금을 지불하고 성과를 알 수 없던 오프라인 

광고와 달리 광고 효과를 측정하고 분석할 수 있습니다!

퍼포먼스 마케팅은 수치상의 효율을 위주로 하는 마케팅으로 온라인에서 다양한 경로로 노출한 커뮤니케이션 및 광고를 통해     

브랜드 웹사이트와 쇼핑몰 등에 유입된 고객들이 매출로 전환되는 과정을 체크하고 개선하는 일련의 마케팅 과정으로 고객          

행동을 다양한 방식으로 분석하고더 좋은 인사이트를 뽑아내는 것이 퍼포먼스 마케팅의 핵심입니다.

퍼포먼스마케팅이란



보

디지털 마케팅 생태계도 급변하고 있으므로 Data-Driven-Marketing 인사이트를 통해  광고 목적(회사 및 상품 브랜딩, 매출 증대) 

극대화에 초점을 맞춘 퍼포먼스마케팅이란 디지털 시장의 가장 HOT한 키워드로 떠오르고 있습니다.

퍼포먼스 마케팅의 가장 큰 목적은 UAC(User Acquisition Cost, 이용자 유입비용)를 낮추고  더 큰 Lead를 생성하도록  잠재고객 

생성을 고려해야 합니다. 투비스토리는 디지털마케팅 플랫폼 전문 컨설턴트가 KPI를 달성하기 위해 최적의  Marketing 

Planning과 Creative idea를 제공합니다.

검증된Sales Performance
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시장상황에 맞는

Performance
극대화 전략

Sales Target 맞춤형

Design Creative

Google Analytics
Data-Driven 기반

측정 및 분석

브랜드쿼리 활성화

브랜딩 전략

WHY 투비스토리
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브랜딩+ 매출을동시에극대화

브랜드
노출

친구와
공유

브랜드
이미지 홍보

키워드
검색

온라인마케팅이란불특정다수에게단순히온라인매체를통한홍보가아닌

타겟층을분석하고필요한콘텐츠를제작하여더많은타겟층에게접근하는마케팅!

온라인마케팅의필요성
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온라인매체를활용하여

브랜드와소비자간의

대화창구형성가능

소비자의눈높이에맞춰

온라인매체에맞는

퀄리티높은컨텐츠개발가능

블로그, SNS, 카페등

빠르게변화하는온라인

트랜드에맞춰마케팅가능

타켓층이 명확한 마케팅

불특정 다수에게 진행하는 광범위한 마케팅이 아닌 타켓층을 지정하여 마케팅으로 불필요한 마케팅 비용을 줄일 수 있으며
좀 더 효과적인 타켓층 공략이 가능

저비용으로 고효율의 홍보효과

시간이나 장소에 구애받지 않으며 제품이나 서비스에 대한 이해도를 높이는데 효과적이며 양방향 의사소통이 가능하여오
프라인광고에 비해 들어가는 소모비용이 적으며 비교적 적은 비용으로 고효율의 홍보효과 가능 

양방향 커뮤니케이션으로 소통용이

일방적으로 고객들에게 광고를 내보내던 시대와 달리 온라인마케팅은 양방향 커뮤니케이션이 가능하며 이를 통해 충성고
객을 유치할 수 있으며고객과의 관계성을 유지가능

온라인마케팅으로효율을높이고비용을절감하라!

온라인마케팅의필요성



온라인광고 운영
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페이스북광고의필요성

페이스북의가장큰강점인타겟의정교함을활용하여광고진행
ex) 연령, 성별, 위치, 관심사상세설정가능
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페이스북광고-타겟광고

페이스북의주타켓층을공략하여페이스북뉴스피드에해당광고배너가
노출되도록하는광고기업으로타켓의지역, 나이, 성별, 관심사등맞춤타켓

팅이
가능하며직접적인니즈를필요로하는고객확보에용이합니다

랜딩페이지 이동 및 수익창출광고 노출 및 클릭
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페이스북광고-타겟광고

랜딩페이지에한번이라도다녀간유저에게다시광고를할수있으므로잠재
고객을놓칠확률을대폭줄일수있으며 페이스북유저중랜딩페이지에방문
했던사람들과유사한성향을가진사람들(유사타겟)에게광고할수있습니다

리타게팅 픽셀 생성 및
랜딩페이지에 스크립트 설치

운영절차 1)

설치 시점부터 최근 180일간
랜딩페이지 방문자의 정보수집

운영절차 2)

홈페이지 재방문 스크립트를  이용한   홍보  스크립트를 랜딩  페이지에
설치하면1회 이상  방문한 사람이 페이스북 사용자 일 경우

해당 사용자의 페이스북에 상품을 지속적   으로 노출시켜 광고할 수 있음

운영절차 3)
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키워드검색광고

키워드검색광고

검색! 디지털마케팅의시작이자
타겟팅잠재고객확보가장퍼포먼스높은매체
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키워드검색광고

키워드검색광고
제대로하는 4단계전략

Step 1

키워드 도출

Step 2

방문/반송수/
전환율 측정

Step 3

GA 기반 
매체 기여도 측정

Step 4

Media Mix 
전략 수정

•네이버 추천 키워드 추출
• GA를 통해 자연유입키
워드 발굴

•블로그/카페등 사용자 의
도 반영 키워드 발굴

• GA기반 소스/매체별 획
득/동작/전환 Data 확보

•매체별 이탈율 파악
•사이트 페이지 이탈율 파
악후 A/B테스팅, 다변량
테스트후 수정 반영

•각 매체별 기여도 체크
•검색마케팅 기여도 체크

•매체와 검색과의 상호 전
환 기여도 파악
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키워드검색광고

마케팅비용얼마가적정한지.. 배너광고전환효과는발생하는지..
지금부터는검색과함께분석해보세요
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키워드검색광고

Digital Marketing Media Mix Process

Step 1.

디지털 마케팅
전략 수립

Step 2.

검색엔진
최적화

Step 3.

SNS 마케팅
전략

Step 4.

디지털 마케팅
성과 측정(GA)

SEO / SEM
(네이버, 구글)

페이지 운영 및
콘텐츠 제작

잠재/맞춤타겟
광고 운영

Fail Success

전략 수정



보

키워드검색광고

키워드검색광고는직접적인니즈가있는잠재고객을대상으로맞춤키워드를통해
사이트를노출시키는광고로고객의니즈의종류에따라키워드별다양한소재노출

과
더불어 활발한유입시간대에맞춰노출조절이가능합니다

랜딩페이지 이동 및 수익창출

광고 노출 및 클릭
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모비온광고

모비온광고는국내주요총 5,000여매체지면 (포털,언론사,커뮤니티,APP등) 노출이
가능하며월간 150억이상 PV보유하며지속적으로프리미엄영역에서광고진행이가능

합니다

광고주 사이트 방문후 이탈한 
98%잠재고객의 재방문 유도

온라인 유저 행동을 분석한 빅
데이터를 기반으로 신규 및

가맹고객 방문 유도

리타겟팅광고 노출 유저타겟팅
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구글디스플레이광고

구글과제휴한 200만개이상의사이트와동영상및모바일앱으로구성된네트워크로
다양한콘텐츠와기기를아우르는폭넓은도달범위, 이상적인사용자, 다양한형식의

광고와투명한분석 및고급측정이가능합니다

광고 노출 타겟팅
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GFA 광고

GFA 광고는마케팅목적에맞는최적의잠재고객을찾아브랜드의마케팅퍼포먼스를
극대화할수있는네이버의새로운성과형광고플랫폼으로네이버메인지면과

서브지면및밴드에광고게재가능합니다
다양한크리에이티브구성으로효과적인광고메시지전달에사용됩니다

광고 노출 타겟팅



보

네이버검색광고-플레이스

플레이스서비스, 네이버지도(앱/웹) 검색결과목록내노출되며
키워드및노출유형에따라상이합니다



보

브랜드검색광고예시

병원건물을촬영하여병원의규모, 많은의료진이상시하고있다는내용을강조

시안
예시



보

브랜드검색광고예시

병원이미지와맞는(화려한, 투명한등) 대표모델을섭외하여진행

시안
예시



보

브랜드검색광고예시

대표원장을이미지메이킹하여진행

시안
예시



보

브랜드검색광고예시

브랜드이미지와맞는컨셉촬영및디자인하여진행

시안
예시



보

SNS 광고예시

시안
예시



보

SNS 광고예시

시안
예시



보

SNS 광고예시

저릿저릿 손목통증! 싹! 지워드립니다
치료부터 재활까지 원스톱으로 종로아산본정형외과

종로아산본정형외과.com
건강한 척추와 관절
종로아산본정형외과의원

종로3가역 1번출구에서도보2분거리

종로아산본정형외과.com
건강한 척추와 관절
종로아산본정형외과의원

종로3가역 1번출구에서도보2분거리

종로아산본정형외과.com
건강한 척추와 관절
종로아산본정형외과의원

종로3가역 1번출구에서도보2분거리

저릿저릿 손목통증! 싹! 지워드립니다
치료부터 재활까지 원스톱으로 종로아산본정형외과

의사가 직접 시행하는 도수치료
치료부터 재활까지 원스톱으로 종로아산본정형외과

시안
예시



보

SNS 광고예시

대항병원

여의사항문외과를
찾고계신다면?

daehang.com/
사당역 14번출구 대항병원

대항병원

여의사항문외과를
찾고계신다면?

대장항문 32년의 경험과 노하우로 진료하는
대장항문 전문병원 대항병원

daehang.com/
사당역 14번출구 대항병원

대항병원

여의사항문외과를
찾고계신다면?

임신과 출산으로 치질 치료가 필요하다면
여의사가 진료하는 대항병원!

daehang.com/
사당역 14번출구 대항병원

서초구 보건복지부 인증 의료기관
대장항문분야의 노하우로 진료하는 대항병원

시안
예시



보

SNS 광고예시

시안
예시



보

구글GDN 광고예시

종로아산본정형외과의원

종로아산본정형외과의원

만성적인
허리통증은
종로아산본정형외과의원

종로아산본정형외과의원

종로아산본
정형외과의원

종로아산본정형외과의원
종로아산본정형외과의원

시안
예시



보

구글유튜브광고예시

찌릿찌릿 무릎통증은
종로아산본정형외과.com

오십견이 걱정된다면
종로아산본정형외과.com

시안
예시



보

버스및지하철배너광고예시

시안
예시



온라인 바이럴 운영



보

블로그운영

공식블로그는제품이나서비스를홍보하는온라인마케팅방법중에하나로고객과의
소통과광고주의이야기를자연스럽게풀어갈수있다는장점이있습니다

가장보편적으로활용하는마케팅기법이며홈페이지를대체할수있다는장점이있습
니다

블로그 기획 및
전략 사전 회의

블로그 계정 생성 및
제작

블로그 컨텐츠 제작 블로그 운영 및 관리

•사전 전략 회의를 통해 기업
에 맞는 블로그 컨셉을 수립
하고 운영 방향 제시

•경쟁사 비교 분석을 통해 더
욱 경쟁력 있는 블로그 제작

•주요 공략 키워드 및 연관키
워드 기획

•기업 이미지에 맞는 블로그 
스킨디자인 및 프로필 이미
지 제작

•편리성을 고려한 블로그   
레이아웃 기획

•블로그 카테고리 구성 기획 
및 주간/월간 컨텐츠 기획 
제작

•사전 기획안에 따른 개별 컨
텐츠 제작

•진정성 있고 스토리 있는 컨
텐츠로 소비자들의    공감
대 형성

•기업에 대한 정보를 신속하
고 정확하게 알려줄 수 있는 
컨텐츠 제작

•이웃관리 및 댓글관리

•블로그 통계를 바탕으로 주
간/월간 보고서

•차주/차원 운영 기획안 제작
으로 광고주의 특성에 맞는 
공식 블로그로 방향성 재확
립

블로그마케팅을 해야하는 이유?

1. 기업 브랜드의 파워와 인지도를 올릴 수 있고 지속적인 컨텐츠 생성으로 기업에 대한 정보를 배포시킬 수 있습니다.

2. 고객과의 실시간 커뮤니케이션을 통해 공감대를 형성하며 회원의 이탈을 방지하고 충성고객들 유치 할 수 있습니다.

3. 컨텐츠 속에 제품 및 서비스 내용을 녹여 구매전환을 유도 할 수 있습니다.



보

블로그운영

체인지의원공식 블로그 사례



보

인스타그램운영

SVR 사례

정보성페이지와다르게하나의이미지로브랜드어필!
한장의이미지에콘텐츠내용이아닌 전달하려는내용을담아야합니다!

→기업계정 인스타그램운영
→전체 화면을 하나의 랜딩으로
     구성하여광고 효과를 높임

→이벤트 진행시 즉각적인 반응으로 진행이 용이하며 이벤
트에 해시태크 삽입으로 검색율을 증가시키고 참여율 높임

랜딩페이지 활용사례 이벤트 활용사례



보

페이스북운영

브랜드
채널 운영

브랜드
인지도 상승

양질의 
콘텐츠 제공

빠르고 편한
정보 제공

소비자와 
친밀감 극대화

• 브랜드 정체성에 맞는 컨셉 페이지 개설 및 브랜딩 구축

• 지속적인 페이지 라이크 보장 

• 브랜드와 타겟에 맞는 콘텐츠 제공

• 소비자와의 커뮤니케이션을 통한 페이지 활성화

• 페이스북 운영을 통한 정확한 인사이트 통계 분석

• 홈페이지, 랜딩 페이지, 광고 연동을 통한 홍보효과 확산

기업 페이스북 운영은 선택이 아닌 필수인 시대!
SNS에 익숙해져 광고와 정보의 구분이 탁월한 소비자들을 어떻게 사로잡을 것인가?

페이스북페이지를그냥운영하는것과
잘하는것은기업의홍보를좌우할수있는큰차이입니다



보

페이스북운영

SVR 사례 블로코 사례 쿱차이즈 사례

페이스북사용자들은자신이좋아하는브랜드, 기업, 자선단체, 공공기관의페이스북의
'좋아요'를통해자신의관심을표현하며, 이를통해사용자들의관심사를파악할수 있으며
사용자들의취향과관심사에맞춘콘텐츠를제공할수있습니다.

브랜드의컨셉과사용자들의취향에맞는콘텐츠를제공하여꾸준하게페이지팬을
확보하는방식으로페이스북을운영해야합니다.



보

지식인

노출 키워드 검색
지식인 영역 5위 이내(PC기준)

브랜드 관련 질문과
브랜드에 대한 우호적인 답변 노출

일정 기간 
상위 노출 유지

온라인마케팅초기부터가장신뢰도있는정보취합의출처로사용되고있으며
전문가및실질적인궁금사항에대한답변으로정확한정보전달에효과적입니다



보

상위노출

1일 평균 모바일 
1시간 34분 사용

“모바일에서더욱중요한바이럴영역”
키워드별/블로그/카페/지식인 영역별
우선순위를 정하여 전략적 공략 필요

PC 환경 모바일 환경

결혼정보업체

•광고영역이 상단에 노출
•광고에 대한 고객 인지
•광고집행에 고비용 발생
•쇼핑몰 등 홈페이지 유입을 유도

•정보성 내용이 상단에 노출
•정보성 마케팅으로 신뢰도 상승
•모바일 검색을 통한 효율적 마케팅
•문의전화나 방문 등 즉각적 고객 반응

VS

검색하는키워드상위노출작업으로경쟁성을가질수있으며
PC 뿐아니라모바일환경에서확장성과확산속도를

더빠른성장속도를확인할수있습니다



보

체험단

체험단마케팅은광고주의제품이나서비스에대해리뷰함으로써소비자들에게
광고가아닌정보전달의신뢰성향상및구매전환을기대하며노출하고자하는키워

드와
긍정적인메시지전파가가능한온라인홍보의장점을자랑합니다

제품(배송상품) 체험단

블로거가 배송 받은 
상품을 직접 체험 한 후

리얼 리뷰 포스팅

상품에 대한 신뢰도를
높이며 구매를 유도

예)식료품,화장품,의류 등 

방문 체험단

블로거가 지정된 장소에
방문하여 서비스 체험 후 
긍정적이고 우호적인

리뷰 포스팅

잠재고객의 업체 방문을 
이끌어 냄

예)시사회,음식점,병원 등 

온라인 서비스 체험단

웹사이트, App, 온라인  
게임 등 온라인 서비스를 
체험 한 후 자세하고
전문적인 리뷰 포스팅

서비스 이용자 증가를
기대할 수 있음
예)온라인게임 등 



보

카페침투바이럴

카페침투바이럴이란니즈를가진타겟들이자발적이고활발한활동을하는
카페에직접침투/공략하여해당제품및서비스를바이럴하는온라인마케팅입니다.

질문과답변의형식으로게시물, 댓글작업이진행되며카페내흐름에맞는
고민, 상담, 유도질문을통해자연스러운정보전달및브랜딩이가능합니다.

맘카페
침투

예시



보

카페배너광고

카페대문또는게시글내에배너를게재하여노출및도달률을높이는광고입니다.
타겟과내용에적합한카페선정과배너제작이진행되며
배너클릭시연결된URL로유입, 전환이가능합니다.

아트센터인천 사례 엠디톡 사례 광주시문화재단 사례



보

네이버영수증리뷰

네이버플레이스영수증리뷰를통해환자들에게직접적으로
빠르고정확하게병원리뷰를전달할수있는광고입니다.



보도기사

언론매체를통해네이버뉴스탭기사송출

진료과목관련칼럼형식의주기적인기사송출로키워드검색시통합검색결과상단에노출

▲대항병원 이은정

▲대항병원

보도기
사예시



홈페이지개발 및 디자인



홈페이지제작레퍼런스

https://www.saeviteye.com/
새빛안과

https://www.gseyecenter.com/
지에스안과

https://www.scjm.co.kr/seocho/
JM 가정의학과

http://www.moduhosp.co.kr/i
모두병원



홈페이지제작레퍼런스

http://www.bonehospital.kr
안양본병원

http://www.yooclinic.co.kr/
유재활의학과의원

https://svrkorea.co.kr/
SVR

https://www.bnp.kr/
뷰앤플의원



홈페이지제작레퍼런스

http://imjinst.co.kr 
임진에스티

https://www.bkm.co.kr 
BKM㈜

http://saeronclinic.cafe24.com/
새론의원

500 만원

https://www.naunmed.com/
나은내일한의원



홈페이지제작레퍼런스

https://www.easysleep.co.kr/
이지브레인송파

http://www.jmhf.co.kr/
JM헬스팩토리

http://www.theopeneye.co.kr/
부평열린안과

http://dana.2bstory.com/
다나미용학원

300 만원



홈페이지구축방안–개발기능소개

예약 및 공지사항등의 사용하기 편한 기능사용자중심의서비스개발

관리자가 직접 관리할 수 있도록 배너, 팝업 관리 프로그램 개발관리자기능

구글 웹로그분석기 연동한 접속자 통계 제공, 유입분석 기능 구현, 홈페이지유입 경
로 확인하여 정확한 통계치 제공웹로그분석및통계서비스

질병이나 치료에 대한 문의사항에 대한 전문의 상담 활성화하여 사용자들에게 양방향 
건강상담을 제공양방향건강상담제공

홈페이지를 통한 DB유입(예 : 이탈방지 배너 적용으로 인한 DB인입)프로그램개발및DB구축



기획 개발 검수 OPEN

홈페이지개발이실질적이고효율적으로이루어지도록단계별로진행

기획
세부개발 계획 수립

ㆍ각 시스템 연계성
ㆍ사용자 인터페이스
ㆍ시스템의 확장성 고려
ㆍ디자인의 우수성
ㆍ개발 인력 배치
ㆍ홈페이지의 구성

위의 사항들을 고려하여 
홈페이지의 개발에 관련 모든 
사항을 기획, 분석, 설계를 
진행

개발
디자인, 프로그램 진행

ㆍ각 사이트의 디자인 컨셉 
ㆍ사용자 인터페이스를 
   고려한 디자인 
ㆍ프로그램 작업 

각 사이트별 특징을 
부각시키면서 사용자들의 
편의성을 위한 디자인 작업, 
프로그램 작업 진행

검수
개발된 컨텐츠 확인

ㆍ내부 검토 작업 
ㆍ오류 & 추가 개발 작업
ㆍ고객 검수 요청 

개발 된 사이트의 전체 검수를 
진행하며, 홈페이지 수정에 
작업 진행

OPEN
하자보수 및 유지보수

ㆍ오픈후 발견되는 오류 수정
ㆍ유지보수

검수과정에서 발견되지 확인 
되지 않았던 오류 발생시 수정 
작업 진행. 향후 개발된 
사이트의 관리 유지보수 채결

홈페이지개발단계별구성



구분 1주 2주 3주 4주 5주 6주 7주 8주

Planning
제안내용컨펌 및 추가수정협의 

카데코리별 컨텐츠 취합

Design

제안시안 및 수정시안 전달

메인시안 컨펌

서브페이지 디자인 전달 및 컨펌

최종시안으로 전체 디자인 및 코딩

Programming

로그인 및 상담신청

관리자모드개발

기존 DB 이전

게시판 개발

관리자단 기능 최종 점점

Test

1차검수

2차검수

최종검수

오픈

홈페이지개발일정



구 분 지원 내용 비 고

기획자 

(백지훈 팀장)

커뮤니케이션 및 총괄 기획

  - 웹 디자인 경력 8년

  - 고급 기획자로 전문가

  - 사이트 전체 메뉴구조 및 UI 기획

1명

웹 디자이너

(이은희 대리 / 최유리 대리)

웹 페이지의 전체 디자인 및 html 코딩

  - 이은희 대리

웹디자인 경력 : 8년

지엔스안과, JM가정의학과, 모두병원, 새빛안과등 대형 병원 홈페이지 디자인

  - 최유리 대리

웹디자인 경력 : 3년

지엔스안과, JM가정의학과, 모두병원, 새빛안과등 대형 병원 홈페이지 디자인

2명

퍼블리셔 / 플래셔

(장영주 팀장)

메인을 포함한 전체 페이지 코딩. 스크립트 퍼블리싱을 담당 퍼블리셔

  - 웹디자인 경력 : 10년

  - 지엔스안과, JM가정의학과, 모두병원, 새빛안과등 대형 병원 홈페이지 디자인

1명

프로그래머

(채찬 팀장)

서버연결 및 기존 페이지와의 연동. 전체적인 프로그래밍 

  - 웹프로그래머 경력 : 8년

- 지엔스안과, JM가정의학과, 모두병원, 새빛안과등 대형 병원 홈페이지 디자인

- 페이스북 앱 개발자

1명

홈페이지개발투입인력



홈페이지유지보수

연간1회메인페이지및서브페이지변경

콘텐츠수정(게시판프로그램추가, 수정, 삭제포함) 및요청사항홈페이지내빠른적용

배너관리및회원정보관리(매월로그분석)

안정적인시스템운영(콘텐츠운영의정상유지, 원활한업그레이드, 4시간1회백업하여데이터유실에대비)

관리자대상홈페이지운영관련교육실시및운영및기타관련사항자문협조
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최고의 파트너가 되기 위해 항상 노력하겠습니다.

Thank you!
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